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METODOLOŠKA OBJAŠNJENJA1


Izvor podataka

            Podaci o poslovnim skupovima prikupljeni su redovitim mjesečnim istraživanjem putem Izvještaja o poslovnom skupu (obrazac TU-23).
           
                              
Obuhvat  

Istraživanjem su obuhvaćeni poslovni subjekti (ugostiteljski objekti, sveučilišta, kongresne dvorane, velesajam, kulturne ustanove) u kojima se održavaju poslovni skupovi, poticajna (insentiv) putovanja i programi team buildinga. 

Obuhvaćeni su svi održani poslovni skupovi s 10 i više sudionika.

Obuhvat u ovom istraživanju nije potpun, s obzirom da sve izvještajne jedinice još nisu uspostavile evidenciju praćenja poslovnih skupova.

Definicije
	
Stručni organizatori poslovnih skupova su domaće i strane korporacije/tvrtke kojima je cilj ostvarivanje dobiti (trgovačka društva – dioničko društvo, društvo s ograničenom odgovornošću, javno trgovačko društvo, komanditno društvo) te neprofitne udruge/institucije (međunarodne vladine organizacije (npr. UN, EU, Efta, OECD, NATO), međunarodne nevladine organizacije, Vlada Republike Hrvatske, tijela državne uprave, jedinice lokalne i područne (regionalne) samouprave, sveučilišta, znanstvene institucije, politička tijela, centri za istraživanja, akademije, strukovne udruge, sportske udruge te ostale domaće i strane neprofitne udruge/institucije).
	
Kongresi/konferencije su poslovni skupovi na kojima sudionici iz različitih područja na određenome mjestu raspravljaju o određenoj temi. Mogu se održavati redovito (polugodišnje, godišnje ili višegodišnje) ili ad hoc (održe se samo jedanput i ne ponavljaju se više). Kongresi, u većini slučajeva, traju nekoliko dana i sadrže nekoliko simultanih sekcija. Konferencije su obično ograničenog trajanja i imaju specifične ciljeve i zadatke.

	Poslovni sastanci su poslovno orijentirani skupovi na kojima sudionici predstavljaju istu kompaniju, korporacijsku grupu, joint-venture ili odnos klijenta/osiguravatelja s orijentacijom prema poboljšanju ili ostvarenju poslovanja u različitim uvjetima. 

	Poticajna (insentiv) putovanja su instrumenti marketinga kojima je cilj stimulacija zaposlenika pojedine korporacije i unapređenje poslovanja korporacije. Poticajna (insentiv) putovanja su nagradna stimulirajuća putovanja za najbolje zaposlenike pojedine korporacije.

	Program team buildinga (motivacijski program i izgradnja timova) su posebna vrsta poticajnih putovanja, istodobno aktivnih odmora, koji se organiziraju za zaposlene u pojedinim tvrtkama i ustanovama radi poticanja kolektivnog duha, vježbanja koordinacije i drugih poticaja. 

	Nacionalni poslovni skup je svaki poslovni skup u kojemu su 80% sudionika i više državljani Republike Hrvatske.

	Međunarodni poslovni skup je poslovni skup u kojemu su 20% sudionika i više strani državljani.


1Izvor: Državni zavod za statistiku; Priopćenje, Kongresi i ostali poslovni skupovi, br. 4.3.6.
                                                              





























MOLIMO KORISNIKE PRIOPĆENJA DA PRILIKOM KORIŠTENJA PODATAKA OBVEZNO NAVEDU IZVOR.
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Tabela 2.

UKUPNO 1 067 761 306 1 650 761 889 85 541 62 561 22 980

Poslovni sastanak 584 429 155 862 429 433 29 215 21 055 8 160

Kongres/konferencija 444 306 138 710 306 404 52 627 38 373 14 254

Poticajno (insentiv) putovanje 7 2 5 19 2 17 1 017 625 392

Team building 32 24 8 59 24 35 2 682 2 508 174

POSLOVNI SKUPOVI - prema vrsti skupa, travanj - lipanj 2014.
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Tabela 3.

UKUPNO 1 067 761 306 1 650 761 889 85 541 62 561 22 980

Hoteli i slični objekti 918 647 271 1 444 647 797 62 173 45 315 16 858

Ostali objekti za održavanje 

poslovnih skupova

1)

149 114 35 206 114 92 23 368 17 246 6 122

1)

 Velesajam, kulturne ustanove, kongresni centri

POSLOVNI SKUPOVI - prema vrsti objekta održavanja skupa, travanj - lipanj 2014.
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STRUKTURA POSLOVNIH SKUPOVA, travanj - lipanj 2014.
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Tabela 4.

UKUPNO 1 067 761 306 1 650 761 889 85 541 62 561 22 980

Poslovni skupovi korporacija/tvrtki 733 513 220 1 158 513 645 47 783 32 687 15 096

Poslovni skupovi udruga/institucija 334 248 86 492 248 244 37 758 29 874 7 884

POSLOVNI SKUPOVI - prema stručnom organizatoru skupa, travanj - lipanj 2014.
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Tabela 5.

UKUPNO 1 067 761 306 1 650 761 889 85 541 62 561 22 980

Nacionalni 869 668 201 1 228 668 560 66 039 53 293 12 746

Međunarodni 198 93 105 422 93 329 19 502 9 268 10 234

POSLOVNI SKUPOVI - prema sudionicima, travanj - lipanj 2014.
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Tabela 1.

2013.

Grad ZAGREB 3 793 2 740 1 053 5 825 2 740 3 085 287 145 197 298 89 847

Republika HRVATSKA 7 553 4 463 3 090 14 605 4 463 10 142 527 933 284 175 243 758

Udjel Zagreba u RH, % 50,2 61,4 34,1 39,9 61,4 30,4 54,4 69,4 36,9

I. - VI. 2013.

Grad ZAGREB 2 061 1 504 557 3 027 1 504 1 523 151 614 109 763 41 851

Republika HRVATSKA 4 088 2 484 1 604 7 520 2 484 5 036 281 212 157 823 123 389

Udjel Zagreba u RH, % 50,4 60,5 34,7 40,3 60,5 30,2 53,9 69,5 33,9

I. - VI. 2014.

Grad ZAGREB 2 037 1 516 521 3 028 1 516 1 512 156 164 117 332 38 832

Republika HRVATSKA 4 237 2 522 1 715 8 121 2 522 5 599 284 450 167 684 116 766

Udjel Zagreba u RH, % 48,1 60,1 30,4 37,3 60,1 27,0 54,9 70,0 33,3

POSLOVNI SKUPOVI u Gradu Zagrebu i Republici Hrvatskoj
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STRUKTURA POSLOVNIH SKUPOVA, travanj - lipanj 2014.

Kongres/

konferencija

41,6%

Poslovni 

sastanak

54,7%

Team 

building

3,0%

Poticajno 

(insentiv) 

putovanje

0,7%

Grad ZAGREB

Kongres/

konferencija

44,1%

Poslovni 

sastanak

47,3%

Team 

building

4,0%

Poticajno 

(insentiv) 

putovanje

4,6%

Republika HRVATSKA


